
    【新しい時代の文化・観光首都“関西”、生涯スポーツ先進地域・スポーツの聖地・スポーツツーリズム先進地域“関西”】

項目 目標 項目 目標

1
広域周遊観光ルート「THE
EXCITING　KANSAI」等誘
客促進事業の推進

広域周遊観光ルートの商
品造成数

年３商品 同左 年２商品

万博来場者の関西広域周遊
を促進するため、広域周遊観
光ルート「THE　EXCITING
KANSAI」に沿ってこれまで造
成してきた商品をPRするととも
に、新たに２商品を造成する。

2
広域連携DMO「関西観光
本部」との連携

外国人観光客向け情報発
信サイト「The KANSAI
Guide」の
①年間訪問者数
②年間閲覧数

①年100万人
②年250万PV

外国人観光客向け情報発
信サイト「The Gate to
KANSAI」の
①年間訪問者数
②年間閲覧数

①年120万人以上
②年300万PV以上

昨年度途中にリニューアルし
た「The Gate to KANSAI」へ
のアクセス数等は順調に増
加。今年度も、効果的に関西
の魅力を情報発信すること
で、アクセス数を更に向上さ
せ、外国人観光客の利便性を
高めるとともに、新たな観光ス
ポットへ誘客する。

3 ジオパーク活動の推進
ジオパーク拠点施設への
入込客数

年68万人以上 同左 年72.5万人以上
R7年度の目標値71万人に、
新規認定を受けた三好ジオ
パークの1.5万人を追加した。

4
「スポーツツーリズム先進地
域関西」の実現

関西のスポーツイベント・
スポーツツーリズム情報等
の紹介リーフレット、HPに
よる国内外への情報発信

ホームページアクセス数
4,000PV

関西広域連合が実施する
サイクルイベントの参加者
数

500人以上

実際にイベントに来ていただ
いて消費等につなげることを
目指すため、新たな指標とし
て「サイクルイベントの参加者
数」を設定した。

    【世界に開かれた経済拠点関西の創造】

項目 目標 項目 目標

1
関西スタートアップ・エコシ
ステムの推進

スタートアップ英語情報の
登録
（Crunchbase等への登録）

220社

①「Global Startup
Ecosystem Ranking」など
のランキング
②情報発信イベント参加
者アンケートの「関西ス
タートアップ・エコシステム
に魅力を感じた」と回答し
た割合

①順位の維持向上
②70%以上

世界的メディアへのスタート
アップ情報の登録が進み、ス
タートアップエコシステムの認
知度を表すランキングに
「Kansai-Region」が掲載された
ことから、その維持・向上を目
指すとともに、情報発信を通じ
て、関西の同システムに魅力
を感じた人の割合を新たな指
標として設定した。

2
地域魅力の発信・マーケッ
トの拡大支援

①【国内プロモーション】
ワークショップイベント参加
者数
②【海外プロモーション】域
内の企業や産業視察先等
を取りまとめた海外向け
ウェブページ（PRツール）
視察先取りまとめ件数

①100人以上
②30件以上

【国内プロモーション】
①伝統的工芸品やものづ
くり等について興味・関心
が高まった人の割合
【海外プロモーション】
②海外向けWEBサイト閲
覧数

①70％以上
②2,000PV以上

・今年度は、大阪・関西万博の
会場内で伝統的工芸品等の
プロモーションイベントを実施
することによる興味・関心の向
上を新たな指標として設定し
た。
・海外向けWEBサイトについ
て、視察先等の掲載件数の目
標を達成したため、海外から
の同サイトの閲覧数を新たな
指標に設定した。

    【地球環境・地球環境問題に対応し、環境・経済・社会の統合的向上による持続可能な関西の創造】

項目 目標 項目 目標

1 地球温暖化対策の推進
関西脱炭素フォーラム参
加者の意識向上率

90%以上
関西脱炭素フォーラム参
加者の満足度

80％以上

関西脱炭素フォーラムのアン
ケート調査において、「意識向
上率」は十分に目標を達成し
たため、「満足度」を新たな指
標に設定した。

2 プラスチック対策の推進
関西プラスチックごみゼロ
に向けたプラットフォーム
参加団体数

80団体以上 同左 60団体以上

昨年度はプラットフォーム３回
開催のため80団体の設定とし
ていたが、今年度は２回開催
のため60団体と設定した。
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